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[bookmark: _Hlk113617337][bookmark: _Hlk57203032]Palacios convierte cada aperitivo en el momento que nos une a todos.
Palacios ha lanzado una nueva campaña exterior, “Calidad que nos une”, que pone en valor el poder de los pequeños momentos compartidos a través de dos de sus productos más icónicos: el Chorizo y la Tortilla Palacios. Con una creatividad visual protagonizada por ambos productos, la marca celebra esos aperitivos, picoteos y encuentros alrededor del fútbol capaces de unirnos a todos.
La campaña parte de una idea sencilla y reconocible: hay cosas en las que siempre estamos de acuerdo. Y compartir tortilla y chorizo mientras vemos un partido es una de ellas. A través de esta acción, Palacios busca conectar con el consumidor desde la cercanía, la autenticidad y el disfrute compartido, reforzando el papel de sus productos como referentes del aperitivo y los momentos informales de consumo.
Esta acción se articula con una gran lona exterior que servirá también como escenario para una acción de street content protagonizada por un creador de contenido, quien realizará un “test de compatibilidad” entre aficionados. A través de preguntas, debates y situaciones cotidianas relacionadas con el fútbol, la iniciativa mostrará cómo, más allá de las diferencias, siempre hay algo capaz de poner a todos de acuerdo: compartir tortilla y chorizo viendo un partido.
Contará  además con una estrategia de amplificación en redes sociales para potenciar la conversación y extender el alcance de la acción.
Con esta iniciativa, Palacios busca impulsar la notoriedad de marca y reforzar el posicionamiento de su tortilla y chorizo como referentes de calidad, sabor y conveniencia para compartir en cualquier momento.  “¿Estamos de acuerdo en que esto nos une a todos?”.
La campaña, ha sido ideada de la mano de  Dentsu Story Lab, la agencia de innovación, entretenimiento e influencia del grupo Dentsu.

1

image1.png
’(i:)

PALACIOS
El secreto de una familia




